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NACAO, COMUNIDADE IMAGINADA PELA MIDIA?
O FUTEBOL-ESPETACULO E AS IDENTIDADES NACIONAIS
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Resumo: Hoje, um em cada 35 habitantes da Terra € um imigrante. O deslocamento de
pessoas — com facilidade e intensidade — pelas fronteiras nacionais abre caminhos
para novas formas de identificacdo, pondo a identidade nacional em questdo. Neste
artigo, investigaremos como a midia, por meio do futebol-espetaculo, ajuda no processo
de redefinicdo das identidades nacionais.

Abstract: Nowadays, there is an immigrant for every 35 inhabitants on Earth. The
easiness and intensification of people’s displacement along national borders provides
new types of identification, questioning national identity itself. This article will use the
“soccer-spectacle” in order to investigate the role of the media in the whole process of
national identities redefinitions.
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“A pura, a santa verdade é a seguinte: — qualquer jogador brasileiro, quando se desamarra de
suas inibigoes e se poe em estado de graca, é algo de tinico em matéria de fantasia, de
improvisagdo, de invengdo. Em suma: — temos dons em excesso. E s6 uma coisa nos atrapalha
e, por vezes, invalida as nossas qualidades. Quero aludir ao que eu poderia chamar de
‘complexo de vira-lata’.”

Nelson Rodrigues, na cronica Complexo de Vira-latas, publicada pouco antes da estréia do
Brasil na Copa de 1958, primeiro triunfo da Sele¢ao.

Introducao: midia, futebol e identidade
No dia 14 de fevereiro de 2005, a equipe do Arsenal, popular time de futebol de

Londres, entrou em campo para a partida contra o Crystal Palace, védlida pelo
Campeonato Inglés de Futebol daquele ano, com os seguintes jogadores: Lehmann,
Lauren, Toure, Cygan, Clichy, Pires, Vieira, Edu, Reyes, Bergkamp e Henry. Entre os
suplentes estavam Fabregas, Flamini, Van Persie, Senderos e Almunia. Mesmo apds a

convincente vitdria por 5 x 1, o treinador Arsene Wenger ndo ouviu tantos elogios, mas,
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sim, teve que explicar, pelo menos a imprensa, o fato de ndo ter escalado entre os
titulares e reservas do time inglés, que disputara uma partida do campeonato inglés,
nenhum jogador inglés. O técnico — um francé€s! — relacionou para o jogo atletas
vindos de trés continentes: seis conterraneos seus, trés espanhdis, dois holandeses, um
suico, um brasileiro, um marfin€s, um camaronés e um alemio; ao ser questionado
sobre seu time de “estrangeiros”, disparou: "Eu ndo sabia do fato até que me dissessem.
Nao olho o passaporte dos jogadores, mas sim suas qualidades”. Nada mais natural para
Wenger do que escolher para o confronto os melhores jogadores disponiveis. Ninguém
em sua posi¢do faria diferente. Certamente, alguns se manifestariam contra. Mas é
bastante plausivel se imaginar a felicidade dos torcedores do Arsenal apds a goleada e
que eles, assim como o treinador, podem “nio ter se dedo conta” da internacionalizag¢do
do elenco, continuando a aclamar o time de Londres (e de mais nenhum outro lugar!).2

Essa pequena e recente histdria, realgada pela resposta do treinador do time
inglés aos jornalistas, ilustra a naturalidade da aceitacdo da quebra das fronteiras
nacionais no mundo contempordneo. Onde antes imperavam os Estados-nagdo,
absolutos em sua soberania e nos simbolos que os distinguiam, hoje se percebem e sdo
ressaltados o carater multifacetado de culturas nacionais e a redefini¢do de fronteiras a
partir de uma Stica mais ampla do que as que a geografia e a tradi¢gdo podem oferecer. O
futebol, o esporte das massas e habitante midiatizado do cotidiano de boa parte da
populagdo do planeta, € “um poderoso instrumento de integracdo social”, funcionando
como um elemento conector de individuos dispares em torno de sua exibicdo (HELAL,
1997, p. 25). Nesse contexto, ele pode nos proporcionar subsidios para enxergarmos o
impacto da globalizacdo (com todas as suas implicagdes sociais e econdmicas) no
processo de re-significacdo das identidades nacionais.

Mas o futebol ndo €, claro, o inico meio de identificagdo nacional tampouco o
mais importante, se é que podemos medir com exatiddo a intensidade dos elementos que
levam os seres humanos a se identificarem com uma nacfo, que é antes um conceito
abstrato — imaginado (ANDERSON, 2005) — do que a reducdo a uma porcao de terras
guarnecidas pelas leis internacionais. E a referéncia nio € a qualquer futebol, muito
embora as “peladas de vérzea”, o esporte ndo mediado, possam ser o embrido do

futebol-espetdculo, este dltimo sim, um produto da midia, feito por ela e para ela,

* Contudo, essa ndo foi a primeira vez que algo parecido ocorreu: em 1999, o Manchester
United jogou contra o Southampton, pelo mesmo campeonato, sem jogadores ingleses entre os
titulares, mas contava com quatro deles no banco de reservas.



espetacularizado e maximizado em sua capacidade de atrair atencdes e agrupar pessoas
em torno de outras identidades e, talvez, novas identidades.

A associagdo do esporte com a midia cria uma zona de interseccdo entre o
publico e o privado: o meu e o seu se confundem com o nosso, sem que disso resulte um
conflito. Uma relagdo diluida no cotidiano de uma imensiddo de individuos e
materializada no dmbito de uma transmissdo esportiva. Os meios de comunicagdo de
massa tém esse poder de adentrar a casa das pessoas, tomar-lhes um lugar a mesa de
jantar e fazer parte da familia; uma grande familia que se multiplica pelas ondas de TV,
radio e satélites; nos papéis da midia impressa; nos cabos; na internet; até chegar a mais
banal das conversas e nos conectar a vida publico-privada. E ndo apenas o esporte, mas
toda a produgdo cultural midiatizada, “eventos seminais, estruturais que sdo, para
individuos e grupos, decisivos na definicdilo da identidade e da cultura”
(SILVERSTONE, 2002, p.113).

A identidade é um ponto central para as sociedades. Ela liga os individuos ao seu
entorno e define seus pares, condiciona os modos de vida e a partir deles se reconstroi.
E um processo, como quer Lacan (HALL, 2004); tem sua continuidade. Na
modernidade tardia, a identidade € pluralizada: ndo se trata de uma tnica identidade
definindo o individuo, mas de multiplas, redefinindo-o a cada posicdo que ele assume.
Hall (2004) levanta o questionamento: o que estaria por trds de uma “crise de
identidades” pela qual o mundo supostamente estaria passando? Suas proposi¢des
mostram como determinados processos sociais influenciam sobremaneira a mobilidade
dos processos de significacdo e pertencimento, criando jogos de identidade entre
individuos e sociedades. O tempo e o espaco sdo ai determinantes. E no mundo
globalizado e midiatizado, os meios de comunicacio de massa tém papel importante na
(re)definicdo de identidades, a partir da diversidade e amplitude de seus contetidos.

O futebol-espetaculo estd no centro do processo de significagcdo e pertencimento
a um determinado lugar, a uma determinada nagéo, que em época de Copa do Mundo é
posto pelos meios de comunicagdo de massa como uma metifora, a fim de forjar uma
entidade nacional suprema: a de torcedor. Este se recobre de signos da patria,
proliferando seu ufanismo e seu orgulho de pertencer aquelas cores, que da mesma
forma serdo defendidas e acompanhadas ao vivo em todas as partes do planeta. E uma
(supra)identidade criada, que tem dia e hora para comecar e também para acabar. No
Brasil, a “pdtria de chuteiras”, esse processo é bem evidente, seja pelo alto

envolvimento da sociedade pelo esporte, seja pelo monopdlio das transmissdes dos



jogos da Selecdo Brasileira por uma tnica emissora, que transforma uma partida de
futebol num ato civico de amor a patria — uma Gtima estratégia de atracdo de pl’lblico.3
O exemplo brasileiro € rico para nos mostrar a imbricacdo da midia com o
esporte e a reconstrucdo da identidade nacional materializada no torcedor. O Brasil
possui uma posi¢do hegemdnica no futebol e acaba transferido tal caracteristica para o
torcedor, cuja identidade nacional acaba assumindo uma certa superioridade,

“reconhecida” até mesmo por adversarios.

Nacao, um ponto de referéncia
As primeiras palavras deste artigo mostram uma passagem que misturou os

subsidios que dardo a tonica dos argumentos aqui apresentados: a midia, representada
pela imprensa; o futebol, que foi o agente do fato; e a nacionalidade, que levantou a
questdo. Neste tltimo ndo se alude ao patriotismo, mas a um ponto de referéncia que
conecta pessoas ao redor do mundo, que as distingue e agrupa, capaz de fazé-las, até,
derramarem seu sangue: a nac¢do. Como jd posto, ndo se trata de coordenadas
geograficas, mas de um conceito abstrato, que Benedict Anderson (2005) definiu como
uma comunidade imaginada; comunidade por ser “concebida como uma agremiacdo
horizontal e profunda” (ANDERSON, 2005, p. 27); imaginada por habitar a fantasia dos
que pensam conhecer sua nagdo por completo, por tornarem real em suas mentes habitos
e culturas que nunca chegardo, de fato, a conhecer — no méximo saberdo de sua
existéncia pelos meios de comunicagdo.

O sentimento de pertenca a uma nacdo tem origem em fatores religiosos,
econdmicos, politicos, de posse de terra, lingiiisticos, etc., que envolveram tribos,
igrejas, realezas, imprensa, burguesias entre outros, cabendo a histéria o papel de dar
curso a formacdo dos estados nacionais. Cada nacdo tem sua propria narrativa de lendas,
guerras e heroismo, que deve ser defendida a todo custo pela consci€ncia nacional.
Embora muito dos fatores originais da formag@o de uma nacdo, mesmo 0s mais
concretos como guerras e revolugdes, possam se obscurecer, perdendo a forca de sua
significacdo ao longo do tempo, o sentimento de pertencer a uma determinada cultura
imaginada homogénea permanece e tende a permanecer, mesmo que outros sistemas de

significacOes sejam erigidos para isso.

? A Rede Globo transmitiu a Copa de 2006 em TV aberta com exclusividade para todo o Brasil.
No jogo Brasil 4x1 Japao, chegou ao pico de 73 pontos de audiéncia.



Fazer parte de uma nagao € talvez um dos tracos primdrios da identidade cultural
no mundo moderno. A autodefinicdo do individuo passa por ele “ser de algum lugar”:

A condi¢do do homem (sic) exige que o individuo, embora exista e aja como um ser
autdénomo, faca isso somente porque ele pode primeiramente identificar-se a si mesmo
como algo mais amplo — como um membro de uma sociedade, grupo, classe, estado ou
nacdo, de algum arranjo, ao qual ele pode até ndo dar nome, mas ele reconhece
instintivamente como seu lar (SCRUTON apud HALL, 2004, p.48).

O lugar referido € imaginado, muito mais amplo do que a extensdao percorrida

pelo individuo. As identidades nacionais sdo constituidas no interior das representagdes:
os simbolos da patria, as narrativas, a heranga cultural e tudo o que possa representar o
que significa pertencer ao local estd descolado do real; sua representacdo é ponto-chave
do sentimento nacional, e todos os atores envolvidos comungam da mesma “idéia de
nacdo tal como representada em sua cultura nacional” (HALL, 2004, p 49.). Como se
vé, a nagdo, que em boa medida se diferencia de um pais, € bem mais ampla do que as
fronteiras que a define; o que determina o “ser brasileiro”, por exemplo, ndao é o
individuo ser nato do Brasil, é antes estar inserido no conjunto de hdbitos e costumes
que o caracterizam, homogénea e hegemonicamente, como brasileiro. Eis os exemplos
mais comuns: ter samba no pé, ser cordial, admirar uma boa feijoada e, sem diivida, ser
apaixonado por futebol.

Um ponto pacifico é que qualquer nacdo, independentemente do tamanho de seu
territério, € formada por culturas diversas, por distintos povos, cddigos e narrativas. A
geopolitica internacional nos mostra a existéncia de paises territorialmente muito
pequenos, como 0 Vaticano®, mas todos com espaco suficiente para que seus cidaddos
possam ter novas experi€ncias e que, culturalmente, possam distinguir-se. Contudo, o
que prevalece € a identidade nacional como a hegemonica, uma supra-identidade
constituida na imaginacdo da populacdo e retransmitida como heranca a geracdes
futuras. Hegemonica nao por se impor a forga, embora faga parte do jogo de poder que
forja as identidades, mas por conseguir costurar identidades distintas sem gerar conflitos
e se impor como preponderante dentro das representacdes. Ela se apresenta como um
dispositivo discursivo capaz de conferir uma ‘“unidade” a diferenca, embora essa
unidade seja apenas imaginada (HALL, 2004).

A pés-modernidade pOs as identidades em xeque, chocando umas contra as
outras num movimento aparentemente sem comeco e sem fim — os individuos se

definem a partir de posi¢des de identidade. A identidade nacional, talvez, seja uma que

* Muito embora o Vaticano seja um pais religioso onde prevalece a identidade catdlica, seus
cidaddos sdo advindos de todas as partes do mundo, formando um estado culturalmente hibrido.



ndo produz esse choque, situando-se acima das outras, numa posi¢do que possa
complementa-las ou, pelo menos, conviver pacificamente. E ela que confere seguranca
ao individuo na modernidade tardia; é ela que o coloca no mundo e o iguala aos seus
conterraneos de identidades outras.

(...) ndo importa quio diferentes seus membros possam ser em termos de classe, género
ou raca, uma cultura nacional, busca unifici-los numa identidade cultural, para
representa-los todos como pertencendo & mesma e grande familia nacional (HALL,
2004, p. 59).

Assim, conferimos a nag@o o status de ponto de pertencimento comum para

pessoas de identidades diversas — unificador discursivo de identidades distintas —,

ponto de referéncia do individuo na modernidade tardia e, talvez, sempre.

O Futebol-espetaculo, a midia forjando identidades nacionais
Se hd um esporte capaz de falar um lingua de entendimento universal, este € o

futebol. Em todos os continentes, ele € praticado, reverenciado e consumido,
envolvendo bilhdes de pessoas, de interesses diversos, em torno do entretenimento e da
busca de emocdes particulares e coletivas que o esporte proporciona. Mediado pelos
meios de comunicacdo de massa, tem seus valores maximizados em decorréncia de
interesses comerciais, quando ndo politicos. Ndo € raro o esporte ser usado como
propaganda politica de um regime, haja vista a Olimpiada de Hitler em 1936; os
boicotes americano e soviético nos jogos de 1980 e 1984, respectivamente; a Copa de
1938, vencida pela Italia de Mussolini; a Copa de 1970, quando a vitdria brasileira foi
de grande valor para a ditadura militar; e a Copa de 1978, grande trunfo para os generais
argentinos. Sdo vdrios os exemplos do esporte usado como expoente de caracteristicas
que fogem a sua esséncia. Em todas essas ocasides, a midia foi determinante para o
alastramento das significagcdes surgidas a partir do uso do esporte como elemento da
politica. E sempre o nacionalismo foi invocado como forma de exaltacio da propria
identidade nacional.

Embora estejamos tratando de futebol, um esporte difundido e praticado em todo
o mundo, a maioria dos paises tem seus esportes nacionais, orgulho de seu povo. Um
campeonato nacional ou regional de qualquer modalidade esportiva sempre divide o
local entre os torcedores das equipes envolvidas, enquanto um campeonato do mesmo
esporte entre selecdes une o mesmo local em torno do time nacional. Todas as posi¢des
que identificam o torcedor de um time A e o torcedor de um time B tomam um novo
significado tempordrio a partir da selecio e durante o acontecimento. O esporte

espetacularizado — no nosso caso o futebol-espeticulo — é tomado como um refigio



patridtico, onde pessoas de culturas distintas agrupam-se em torno de uma identidade
nacional; uma nacdo € mobilizada a partir de uma competi¢do esportiva.

A nacdo constituida em torno de sua representatividade esportiva e comunicada externa
e internamente por meio dos aparatos da midia € o simbolo cultural essencial que liga
midia e esportes a intensos niveis da emog¢do humana. A nagdo — que quando
desprovida de todos os seus simbolos formais de identidade e pertencimento relaciona-
se mais a uma entidade abstrata de soberania formalmente reconhecida — ¢ trazida a
vida ativa quando suas fraturas e fissuras internas estdo temporariamente obstruidas
(ROWE, 2000, p. 356).

A identidade do torcedor — que em certa medida confunde-se com a prépria

identidade nacional — é posta, durante os eventos esportivos da midia como o elemento
dominante de uma cultura, agregando culturas locais hegemonicas e subalternas. Um
dominio que ndo se impde pela for¢a, mas pela seducdo e pelo fascinio que o esporte
pode proporcionar.

Na medida em que o discurso da midia articula determinados significados aos fatos
enquanto oculta outros, € construida nesse discurso uma determinada “defini¢cdo de
realidade”, que, dada a imensa difusdo social de seus veiculos, tem grande possibilidade
de tornar-se (ou “manter-se”) hegemonica, colaborando assim de modo ativo na

manutencdo de uma dada relacdo de forcas no interior da sociedade (GASTALDO,
2002, p. 2).
O hibridismo cultural de um pais da lugar a essa supra-identidade de torcedor,

que € mais um simbolo da patria, uma narrativa da nag@o. No Brasil, a selecdo brasileira
de futebol exerce um grau de influéncia bastante acentuado na significacdo do ser
brasileiro. Imaginada como um bem maior nacional, ela € o orgulho que talvez nédo o
seja o Grito do Ipiranga. Ela é popular em sua esséncia, elitista internacionalmente; é
privada nos interesses comerciais, publica na audiéncia televisiva; ela é esporte dentro
do campo, € entretenimento nos meios de comunicagdo. Ela é do povo brasileiro nas
vitérias e ndo tem amor a péatria nas derrotas. Em termos de identidade nacional, a
selecdo de futebol exerce um deslumbre tdo grande nos brasileiros que talvez nao haja
— no contexto do mundo real criado pelos meios de comunica¢gdo — melhor simbolo,
histdria ou personagem que identifique o Brasil no estrangeiro do que ela.
Encontraremos indicios da raiz dessa identificacio na midia. A comunidade
nacional que rodeia a selecdo brasileira é mediada pelos meios de comunicacdo. Estes
produzem diariamente um sem nimero de material sobre esporte e mantém a selecio
brasileira na pauta dos meios de comunicacdo e, conseqiientemente, no imaginario
popular. Benedict Anderson (2005) j4 mencionava como os jornais e as linguas
nacionais foram importantes no século XIX para a formacdo dos estados nacionais,

envolvendo toda a populacdo em torno de noticias comuns e abrindo espaco para a



constru¢do das identidades nacionais. Com o rdpido deslocamento humano e das
informagdes, os jornais surgiram como o elemento que possibilitava a identificacéo.

O jornal intensificou o processo, o produto sobretudo das demandas de uma nova era
imperial e industrial, era em que as populagdes em transito precisavam de uma nova
base para a comunicacgdo e cultura, de uma nova base para o pertencimento. Assim,
enquanto as fronteiras fisicas se tornavam mais porosas e as coercdes sociais mais
brandas, os vinculos seriam cada vez mais procurados e, de fato, encontrados no reino
do simbdlico (SILVERSTONE, 2002, p. 185).

Esse reino do simbdlico, sobretudo hoje, é construido pela midia, com toda a

sofisticacdo e velocidade que a modernidade trouxe consigo. Se antes a informacao era
procurada pelo individuo, hoje ele ndo tem como dela escapar. A selecdo brasileira, que
socialmente cumpre um papel de escape do mundo real,” sendo parte do entretenimento
que habita o cotidiano, penetra, através da midia, no simbolismo que edifica a
identidade nacional brasileira. E se o futebol se insere na re-significacdo do
pertencimento a uma determinada patria, ele o faz através da midia. Distante de
qualquer tentativa de colocar o futebol como item maior que constitui o “ser brasileiro”,
ela tem seu peso de significacdo e, por seu cardter eminentemente internacional,
identifica comumente o Brasil em qualquer lugar que passe.

O relacionamento do futebol com os meios de comunicagdo de massa ji data de
décadas; ha tempos, eles perceberam o quanto poderia ser lucrativo transmitir e cobrir
eventos esportivos. Como producdes sociais, publicidade, jornalismo, radialismo,
relacdes publicas, etc. e as atividades desportivas juntaram-se por meio de interesses
econdmicos, levando ao publico uma imensa gama de produtos de entretenimento que
influenciam sobremaneira o comportamento das pessoas. E a questdo ndo se resume a
uma simples apropriacdo do esporte pela midia; indo mais além, a midia garante que o
“esporte seja um inescapdvel aspecto da vida contemporanea” (ROWE, 2000, p. 349).
Se por um lado os meios de comunicacio se especializaram para adentrar no universo
do esporte e colocd-lo em sua pauta, por sua parte o esporte fez sérias concessdes na sua
parte atlética e competitiva para atender aos interesses mididticos. Dessa forma, nio
simplificamos o relacionamento dos meios de comunicacdo de massa e das atividades
esportivas a meros — porém importantes — aspectos econdmicos. E de grande
relevincia compreender a importancia social dos esportes midiatizados para a vida

social.

3 %(...) o futebol pode ser visto como um instrumento que permite aos brasileiros de todas as
classes sociais, ragas e credos quebrar simbolicamente a hierarquia cotidiana — baseada na ética
tradicional — e experimentar igualdade e justica social, elementos fundamentais da ética
moderna” (HELAL, 1997, p. 31).



A TV ¢, ja ha algum tempo, um vetor de comportamentos; o fascinio que as
imagens exercem nas pessoas convida-as a adentrar no mundo performatico da midia. A
realidade dos meios de comunicagdo, de certa forma, passa a ser a realidade do
cotidiano. Os apelos publicitdrios em torno de celebridades esportivas, idolos maiores
da juventude; o exemplo do “bom-mocismo”, do vigor atlético, da vida segura e bem
sucedida; a avalanche de produtos que se desdobram a partir do sucesso nas
competicdes: moda esportiva, bebidas e alimentos energéticos, material esportivo
licenciado, etc. postulam o lugar de referéncia para o comportamento social. A
identificacdo de pessoas e grupos com tal modo de viver passa, invariavelmente, pelo
crivo da midia. Ela cria a0 mesmo tempo o mercado de circulacdo de bens e o mercado
de identificacdo simbolica, um justificando a existéncia do outro. A referéncia das
pessoas para a vida cotidiana se encontra nos comportamentos apresentados pelos meios
de comunicacdo. Todos querem, de alguma forma, ter um pouco de Pelé (sim, ainda
ele), Michael Jordan, Ronaldo e Ronaldinho Gatdcho ou, ao menos, ser eles por um
breve instante. E por que ndo sé-los através do que oferece a midia? Se faltam o talento
e a visibilidade, resta ao cidadio comum encerrar o anonimato com o consumo de bens
materiais e simbodlicos que o iguala de certa forma aos seus idolos.®

A midia fornece os recursos: os instrumentos e a fantasia. Aulas praticas.
Oportunidades. O mundo € performado dentro da midia diariamente. E nds, seu publico,
performamos ao lado dele, como jogadores e participantes, imitando, apropriando-nos e
refletindo sobre as verdades e falsidades deles (SILVERSTONE, 2002, p. 136).

Compreendemos a midia como parte atuante da vida social, integrada

vivazmente ao cotidiano. A identificacdo que as pessoas t€m de si mesmas passa por
ela; véem-se através de seus aparatos; sabem onde estdo e a que local pertencem por
meio deles. A nagdo imaginada pela comunidade € a nacdo mostrada pela TV, pela
internet, pelos jornais, pela fotografia, pelo cinema, pela informagao circulante.

A nacdo é construida também por suas narrativas histéricas, que, por sua vez, ja
ndo sdo mais produtos da oralidade e da cultura popular. Cada vez mais chegam aos
nossos sentidos através dos parelhos de radiofdnicos e televisivos. A guerra, capaz de
mobilizar nacdes em torno do patriotismo, j4 ndo € uma narrativa contada, é um
espetdculo ao vivo mostrado via satélite. O esporte € a guerra sem combate, a luta entre
nacdes sem o derramamento de sangue (ORWELL apud ROWE, 2000, P. 356).

Artilheiro, batalha, ataque, contra-ataque, poder de fogo; os 1éxicos se confundem.

® Canclini (1997) aponta o consumo como um fator de diferenciagdo simbélica que comunica
padrdes de identidade e diferenciagcdo para os que partilham dos mesmos referencias.



Um evento mididtico como a Copa do Mundo ou as Olimpiadas sdo capazes de
acender a chama do nacionalismo em um povo. O espeticulo das transmissdes
esportivas, — em sua grande maioria, arriscamos dizer —, transformam os eventos
numa demonstracdo de patriotismo, de amor ao pais e a seus representantes.

Tomemos como exemplo a Copa da Alemanha em 2006, da qual selecdo
brasileira era a grande vedete. O mudo estava a espera do escrete do Brasil entrar em
campo e mostrar sua superioridade nos gramados e levantar a Taca Fifa sem maiores
dificuldades. O futebol foi posto como elemento superior da cultura nacional, algo
incomparédvel com qualquer futebol do mundo — o Joga Bonito,” campanha da Nike, é
um exemplo. Como acontece a cada quatro anos, o Brasil para e se mobiliza em torno
da sele¢@o para torcer por mais um titulo mundial; gente de todas as classes e todas as
regides do pais se amalgamam no “torcedor do Brasil”. A Rede Globo, tinica emissora
de TV aberta do pafs a transmitir os jogos da selecdo ao vivo, investiu macigamente na
imagem da selecdo como o time dos sonhos, aquele do futebol imbativel e passivel do
orgulho de todo o povo brasileiro. A exaustiva cobertura, ao vivo e direto da Alemanha,
envolveu boa parte dos seus programas e, conseqiientemente, o publico da emissora,
notadamente a que agrega o maior nimero de aparelhos de televisdo ligados no Brasil.
Nao eram mostrados apenas lances da competi¢do e dos jogos, a cobertura também se
concentrou nos aspectos sociais dos atores envolvidos naquele evento. O movimento de
torcedores no Brasil e na Alemanha, com suas bandeiras, flimulas e rostos pintados,
encarnados soldados da patria, era de tanto interesse quanto a escalacdo dos times. Essa
também foi a postura de outros canais da TV aberta brasileira, que apesar de ndo terem
os direitos de transmissdo do evento, cobriram exaustivamente os dias da Copa.

Foram citados no comego desta secdo algumas ocasides em que o esporte foi
usado como instrumento politico por regimes democraticos e autoritirios. Nao obstante
tenham sido apropriados pelos poderosos, por vezes o esporte-espetidculo surge
espontaneamente como foco de resisténcia e afirmagio de valores. Na mesma Copa do
Mundo da Alemanha, o povo germéanico pdde sentir, desde a queda do nazismo, orgulho
de portar sua bandeira e gritar o nome do seu pais, superando os traumas impostos pela
Segunda Guerra Mundial e pela Guerra Fria. Aproveitando o bom desempenho de sua

selecdo, a cada vitéria milhares de pessoas se reuniam no Portdo de Brandemburgo para

" Joga Bonito é uma campanha publicitdria da Nike estrelada pelos principais jogadores do
mundo, que tinham presenga garantida na Copa de 2006, principalmente jogadores brasileiros.
Nos filmes, eles sdo mostrados como donos de um futebol diferenciado e tinico, um futebol
artistico e ofensivo.



exaltar os valores de seu time e, talvez, valores pangerméanicos relegados ao limbo por
seis décadas. O esporte, no ensejo de sua maior visibilidade mididtica, funcionou como
instrumento de resisténcia e de unificacio — talvez até politica — de um povo que ja
esteve separado por uma cortina de ferro simbdlica e por um muro de concreto. Embora
historicamente composta de eslavos, germénicos e celtas (HALL, 2004) e, mais
recentemente, de imigrantes de varias partes do mundo, sobretudo da Africa e da Asia,
naquele momento, sob a batuta do futebol-espeticulo, eram todos alemaes orgulhosos
de sua nacdo.

A questdo das origens, diga-se, teve grande repercussdo na Copa da Alemanha.
Muitas selecdes nacionais tinham no seu elenco jogadores naturalizados ou filhos de
pais imigrantes. Argentinos jogando na Itélia e na Franca; brasileiros jogando no Japao,
Meéxico, Espanha, Portugal e Tunisia; ganés e poloneses jogando pela Alemanha; e
inglés no time de Trinidad e Tobago sdo alguns dos exemplos. Nao obstante as vitdrias
e derrotas fossem sempre do pais que abrigou os imigrantes, houve rumores de que, na
Franga, a empatia dos franceses com a sua selecdo ndo fora grande porque o time titular
era composto, em sua maioria, por atletas descendentes de imigrantes da Africa
subsaariana e do norte daquele continente. Entre eles Zinedine Zidane, francés filho de
argelinos e o grande jogador daquela Copa. Nesse exemplo, fica claro o como a jogo de
identidades se da a partir de posi¢des que o individuo se coloca. A etnia e, talvez, a raga
ndo cederam seu lugar, nem temporariamente, para alguns franceses, a identidade
nacional representada pela sele¢@o nacional de futebol.

No Brasil, o jogo das identidades pdode ser visto nos intervalos dos jogos da
selecdo, na cobertura da Rede Globo. O Show do Intervalo mostrava flashes ao vivo de
varias cidades do pais com a festa dos torcedores do Brasil, geralmente em pracas e
monumentos-simbolos das cidades e com pessoas caracterizadas com roupas e aderecos
das manifestagdes folcloricas locais. Recife com seus passistas de frevo; o Rio Grande
do Sul representado por gatichos vestidos de bombacha e tomando chimarrio; cariocas
sambando nas ruas do Rio de Janeiro; grupos de percussdo afro tocando no Pelourinho,
em Salvador. Todos, apesar de exaltarem a cultura local, eram, acima de tudo,
brasileiros; estavam sob o manto da identidade nacional, ao vivo para todo o pais,
assumindo seu posto de “ser brasileiro” através da mobilizagdo do futebol-espeticulo.
“Eles ndo sdo coagidos a esse comportamento disciplinado, mas, em vez disso, eles
participam em nome do prazer de assistir, da associa¢do esportiva e da identidade

nacional” (ROWE, 2000, p. 357).



A mesma situacdo ocorria nos intervalos dos jogos entre outros paises que ndo o
Brasil, quando os repérteres adentravam em coldnias de imigrantes ou embaixadas —
devidamente caracterizadas como simbolos nacionais — em busca de pessoas que
encarnavam a cultura nacional dos paises participantes dos jogos.

Hall (2004) elenca cinco pontos bastante relevantes para a construcdo de uma
nacdo: 1) a narrativa da nagdo; 2) énfase nas origens, na continuidade, na tradi¢do e na
intemporalidade; 3) a inven¢do da tradi¢do; 4) o mito fundacional; e 5) a existéncia de
um povo original. Temos as histérias tradicionais do surgimento da nagédo, que fazem
parte da cultura popular; a imutabilidade da identidade nacional, eterna em sua esséncia;
surgimento da nacdo com base em aspectos tradicionais, repetidos e simbolicamente
aceitos como verdadeiros; um passado distante como mito, origem e legitimagdo da
nacdo; e, finalmente, a presenca de um povo original, que sempre esteve 14. Todos, de
alguma forma e em diversas situacdes sdo invocados para justificar a idéia de uma
nacdo, embora existam outros aspectos ai envolvidos, particulares de cada pais. Invocar
cada aspecto fundador desses vai depender da posicdo de identificagdo em que se esteja.
O futebol-espeticulo segue caminhos semelhantes na sua legitimacéo pela midia como
um aparato ideolégico fundador de uma identidade nacional.

O exemplo do Brasil € bastante significativo. O futebol brasileiro é sempre
identificado pela imprensa nacional e internacional como incomum, fora de série e
esplendoroso, capaz de uma renovagdo constante como nenhum outro. Tratado como
uma entidade, ele é fundado discursivamente pela midia e na tradicdo de um jogo
bonito, uma espécie tnica de se jogar que estd geografica e culturalmente alojada no
Brasil e em nenhum outro lugar. O elemento local atua como o diferenciador em meio a
homogeneizagdo cultural de um esporte praticado em todo o mundo, apresentando o
retorno a uma matriz, que se confunde pertinentemente com a identidade nacional
brasileira. O futebol-espetaculo posto como uma extensdo do “ser brasileiro”.

Encontramos na modernidade afetada pela globalizacdo — em que os meios de
comunica¢do de massa fazem parte da vida cotidiana e ganharam importancia cabal nos
processos de identificacio — o esporte-espeticulo como um vetor de valores
associdveis a uma identidade nacional. O esporte das massas, o futebol, faz-nos adentrar
num jogo de identidades cujas posi¢cdes determinam quem somos durante um evento a
que assistimos e tomamos parte. Clubes, selecdes, campeonatos nacionais e mundiais
sdo tantos produtos do entretenimento quanto instrumentos de resisténcia e defesa da

idéia de nacdo. No contexto de individuos apatridas — divididos geogrifica e



culturalmente no planeta —, o futebol espetacularizado ajuda-os na re-significacdo do

pertencimento a uma determinada patria.
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