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Resumo

O artigo apresenta parte das reflexdes realizadas sobre a dindmica do Turismo de Raizes
na Bahia, no processo do Mestrado em Cultura e Sociedade pela UFBA. Nesta versdo
resumida, procura situar as relagdes entre Cultura e Turismo, na contemporaneidade,
destacando o denominado “Turismo Cultural”, considerado um dos grandes
responsaveis pelo crescimento da atividade turistica, fazendo emergirem novos sub-
segmentos de mercado, como o do “Turismo de Raizes Africanas ou Etnico (Afro)”, no
qual a mercantilizacdo de aspectos étnicos culturais torna-se um diferencial tanto para
os mercados como para as estratégias turisticas publicas na perspectiva do
desenvolvimento. Nesta sintese destacamos o caso do territério da Boa Morte /
Cachoeira.

Palavras-chave: Turismo cultural; Turismo de Raizes Africanas; Turismo Etnico
(afro).

O Turismo cultural na contemporaneidade

O segmento denominado “Turismo Cultural” vem se destacando no mundo
como um dos grandes responsdveis pelo crescimento da atividade turistica. No Brasil,
dados do IBGE revelam que as prefeituras brasileiras gastam, em média, R$ 273,5 mil
com a Cultura, empregando nesse setor aproximadamente 10,4 funciondrios por
municipio e mais de um quarto desses municipios brasileiros t€ém projeto para
implementar o turismo cultural®.

Este crescente desenvolvimento do Turismo Cultural e a sua complexidade t€m
colocado desafios a reflexdo no ambito académico. De um modo geral, organizagdes
vinculadas ao turismo e autores como Cunha (1997), Reis (2007) e outros reconhecem

que este segmento turistico tem sido uma importante fonte de recursos para os paises

' Mestre Multidisciplinar em Cultura e Sociedade pela UFBA. Produtora Cultural e membro do Grupo de
Estudos e Pesquisas em Economia da Cultura (GEPEC-Bahia). e-mail: merciaqz @hotmail.com

* Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais (MUNIC) 2006, realizada pelo IBGE a partir de
questiondrios respondidos pelas prefeituras dos 5.564 municipios existentes no Pais. (IBGE,
Comunicacdo Social, 17 set. 2007).




que lhe dedicam necessdria aten¢do. No entanto, o seu conceito, algumas vezes, obtém
uma conotagdo restritiva e, em outras, sentidos variados. Parte dessa variacdo de

defini¢des pode ser constatada no Quadro 1, a seguir apresentado:

Quadro 1 — Conceitos de Turismo cultural

Organizagdo Mundial do
Turismo (OMT)

Um fluxo de pessoas cujo objetivo principal estd relacionado a festivais,
musica, teatro, eventos, visitas a locais histdricos, religiosos ou a sitios
arqueoldgicos, exposi¢des, museus, cursos, conferéncias, etc.

Instituto Brasileiro de
Turismo (EMBRATUR)

Aquele que se pratica para satisfazer o desejo de emocgdes artisticas e
informacdo cultural, por meio da visita a monumentos histéricos ou
relacionados a obras de arte, reliquias, antiguidades, concertos, musicais,
museus, pinacotecas.

Lucinio Cunha
(Portugal)

E um meio de proporcionar o encontro de culturas que lhe sdo preexistentes e
de estabelecer relacdes com valores adquiridos. Promove e “vende” o acesso a

uma cultura preexistente transformada em produto, isto €, combina fatores
diversos para, mediante um preco, permitir a uma pessoa desfrutar de uma
manifestagdo ou expressado cultural. Estas viagens sdo motivadas pela heranca
histdrica, artistica, cientifica ou estilo de vida oferecida por uma comunidade.

Ana Carla Fonseca Aquele que proporciona uma experiéncia do estilo de vida das sociedades
visitadas, oferecendo uma compreensdo em primeira mao dos hdbitos,
tradicdes, ambiente fisico, idéias e locais de significado arquitetonico,

histérico e arqueoldgico presentes no grupo local.

Pedro Paulo Funari e
Jaime Finski

Naio € o que se V€, mas como se V€, que caracteriza o turismo cultural.

Ministério do Turismo
do Brasil

O segmento compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patrimonio histérico e cultural e dos
eventos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da
cultura.

Fonte: Adaptacdo livre de REIS, 2007, p. 248-249; CUNHA, 1997, p.170 e MTur (2007).

As diversas defini¢des do turismo cultural, acima apresentadas, revelam além da
natureza ambigua da atividade, que essas definicdes variam de sociedade para
sociedade tanto do ponto de vista da oferta — a elei¢cdo de produtos turisticos culturais
depende de vdrios fatores tais como os recursos existentes e a estratégia de
desenvolvimento visada, podendo conduzir a situagdes muito diversificadas entre os
véarios destinos que concorrem entre si; como da demanda — caracterizada pela
diversidade de motivacdes e valores que vao determinar a escolha pelo destino — nos
permitindo considerar que, também no Turismo Cultural, ndo existe apenas uma

experiéncia universal verdadeira para todos os turistas culturais, em todas as épocas.



Dentre os aspectos relevantes encontrados nas defini¢des do Turismo Cultural’®,
vale ainda destacar: o entendimento desse turismo como um meio de proporcionar o
encontro de culturas e de estabelecer relacdes com valores adquiridos; uma tendéncia,
cada vez maior, em buscar a experi€ncia, a interacdo — o turista ndo quer ser apenas um
expectador passivo, procura relacionar-se com o contexto, compreendé-lo, vivencia-lo
—, embora cada experiéncia seja Unica para cada pessoa; a vivéncia passa a ser
contextualizada, inserida em uma realidade da qual o turista também participa. Busca-
se uma rica interacdo entre as comunidades com apelo turistico aos seus visitantes.

Sem a pretensdo de esgotar as muitas questdes ainda em aberto em relacdo ao
Turismo Cultural, acreditamos que, se o turismo proporciona o encontro entre pessoas
de diferentes culturas implicando, em grande parte, na busca de conhecer o diferente, o
exodtico, o “outro” — e o que nos diferencia desse “outro” sdo as nossas “identidades”
(HALL, 2005, p.13) * — 0 que parece estar em jogo no Turismo Cultural é a nossa visio
em relacdo aos outros e a dos outros em relagdo a nds. Como as nogdes de “valor
cultural”, de “identidades” e de ‘“diferencas culturais” s3o compreendidas e
experimentadas de formas diferentes nas diversas sociedades, isso se reflete, também,
tanto nos campos de forcas existentes internamente (nos locais de destino) como nos
mercados de consumo do turismo cultural.

Nesse sentido, o Turismo Cultural pode acarretar mudancas culturais, as vezes,
profundas, tanto para a comunidade do destino — como alerta Milton Moura ao nos dizer
que alguns tracos daquela sociedade serdo potencializados e refor¢ados; outros entrardo
em rapida transformacéo; outros, ainda, tenderdo a desaparecer (MOURA, 2006, p.3) —
quanto para os que a visitam na expectativa de experiéncias diferenciadas das
encontradas na vida cotidiana.

Portanto, o que estd em pauta neste artigo ndo €, exatamente, a defesa nem a

oposi¢ao ao Turismo Cultural e seus sub-segmentos, mas, sim, uma reflexdo sobre o

3 Sobre o papel cultural do turismo, ver também autores como Pierre Bordieu (BOURDIEU, 1969);
Teixeira Coelho (COELHO, 1997, p. 359). Na perspectiva da demanda, do “olhar do turista”, ver Jonh
Urry (URRY, 2001, p.17). Sobre outros conceitos do Turismo Cultural e sub-segmentos, ver a dissertacao
da autora: Turismo de Raizes na Bahia: Um estudo sobre a dindmica do Turismo Etnico (Afro) — os casos
do Pelourinho / Salvador e da Festa da Boa Morte / Cachoeira, defendida no POSCULTURA, em abril
de 2008.

* Identidade aqui estd sob rasura, como propde Stuart Hall, uma vez que: [....] 2 medida que os sistemas
de significacdo e representagdo cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos identificar
— pelos menos temporariamente (HALL, 2005, p.13). Nessa mesma linha, Milton Moura afirma que ndo
faz sentido falar em uma identidade ou a identidade como uma coisa dada. O que se pode observar e
experimentar sdo identidades em interacdo tanto em dindmicas de consenso como em dindmicas de
conflito (MOURA, 2006, p. 3-4).



significado de um segmento especial — o “Turismo de Raizes” direcionado ao mercado
afro-americano dos EUA — e os beneficios que ele pode gerar para os territorios baianos

e suas comunidades.
Turismo de raizes africanas: o que vem a ser?

Com o deslocamento de pessoas para diversas partes do mundo, motivadas por
diferentes razdes, observa-se também a introduc¢do de uma mudanga no cendrio cultural
de paises e regides decorrente da globalizag¢do e auxiliada pelo crescimento do turismo,
que ¢ a proliferagdo dos chamados “produtos étnicos” — desde revistas e produtos de
beleza, passando pela moda, revistas especializadas, s6 para citar alguns.

Nesta perspectiva, as culturas locais tanto em seu aspecto material como
imaterial — ou seja, bens (objetos, préticas e lugares) considerados de significincia
cultural de um determinado povo — t€m sido elencados ao que atualmente alguns
denominam “produtos culturais étnicos” >, como diferenciais para determinados
segmentos do turismo

Apontando nessa direcdio como novas alternativas e possibilidades, esse
fenomeno tem se refletido também na oferta de um subsegmento do Turismo Cultural,
de natureza peculiar — de heranca, de heranca cultural, de legado, étnico, de raizes —,
atraindo a atenc@o do turismo em varios lugares do mundo, inclusive na Bahia., como
uma alternativa estratégica para gerar riqueza, empregos e distribuicio de renda,
especialmente para a populagdo afrodescendente local.

Em exploracdo realizada sobre o turismo de raizes africanas no mundo,
percebemos que ainda sdo muitas as dificuldades encontradas para delimitar as
fronteiras desse novo segmento, tanto no plano simbdlico no qual se insere a cultura
como no universo dos negéciosé.

Ressalta-se que esse fendmeno da busca das raizes e de (re) localizacdo das
identidades, na contemporaneidade, nio € exclusivo dos afro-americanos dos EUA.

Embora, a grande onda das viagens de afro-americanos para visitas a locais de origem

5 Para Poliana Cardozo, por exemplo, estes produtos consistem em obras arquitetonicas, festividades,
idiomas e/ou expressoes, trajes tipicos, grupos artisticos de musica e danca, gastronomia, tradi¢des orais,
religiosidade, literatura e outros que sejam significativos para uma determinada populacdo e/ou que
delimitem fronteiras (étnicas/culturais) demonstrando sua presenca (CARDOZO, 2006, p. 143).

® As diversas conceituacdes para este turismo foram encontradas em estudos de casos de autores como:
Paul Basu (2004); Gary Mc Cann e Nina M. Ray (2003); Michele Cegielski, Ben Janeczko, Trevor Mules
e Josette Welle (2000); Deepak Chhabra, Robert Healy e Erin Sills (2003). No Brasil, em material
informativo do Centro de Estudos e Turismo da Universidade de Brasilia (UnB) — CET (2005).



dos antepassados e ter familiaridade com parentes distantes comeca nos anos 1930,
aumentando depois da Segunda Guerra Mundial e se intensificando, de modo
significativo, apds a publicacdo de "Raizes", por Alex Haley, em 1976, de acordo com
Jasmin Garraway, diretora de Turismo Sustentivel da Associacdo de Estados
Caribenhos (GARRAWAY, 2006, p. 5).

De acordo com Finley (2005, p. 38-39), por exemplo, esse turismo praticado
pelos Afro-Americanos tem no seu centro a necessidade de encontrar e validar uma
heranca cultural tida como auténtica7, buscada na Africa e em locais de meméria
significativos ao longo do Atlantico Negro, como Salvador na Bahia.

Seguindo a mesma direcdo de Finley, Pinho (2004, p. 27, 47) também aponta
como motivagdo para essas viagens o desejo que estes turistas tém de encontrar as suas
“raizes africanas”, conhecer culturas negras diaspéricas e, acrescenta, também
estabelecer uma conex@o com povos afrodescendentes de outras partes da didspora.

Do ponto de vista da demanda, o conceito aponta, especificamente, um fluxo
constante e regular de turistas afro-americanos que tém participado e até moldado um
tipo peculiar de turismo em que muitos de seus praticantes buscam um “retorno”
simbdlico a uma terra natal ancestral, com freqiiéncia tornada visivel pela idéia ou pela
memdria racial da Africa como um lugar que diz respeito a familia de origem no
comércio transatlantico de escravos. Citando Milton Santos, “evidentemente que
viemos todos de 14 (da Africa), mas somos outra coisa" (SANTOS, 2000, p-100).

Para melhor compreensdo deste segmento turistico que envolve relacdes negras
transnacionais, vamos recorrer a Paul Gilroy no que se refere a nocdo de “Atlantico
Negro” como também de “Didspora” — aqui entendida como uma “rede dindmica com
possibilidades de interagdo, comunicacdo e influéncias” 5 que proporciona o
surgimento de contra-poderes, desafiando soberanias territoriais e crengas em

identidades absolutas (GILROY, 2001, p. 17 -18).

7 Autenticidade, aqui, é sugerida pela autora como a meméria dos africanos escravizados em locais como
Cape Coast e Elmina — em Gana — considerados Patrim6nios da Humanidade pela UNESCO, desde 1972.
¥ A nocdo de Atlantico Negro representa uma nova maneira de pensar a didspora africana em sua relagio
com o pensamento, a economia e a cultura ocidental. O conceito de didspora, por outro lado, permite que
se possa ir além da geografia e da genealogia, da natureza e da cultura, porque rejeita a crenga em
nacionalidades e racialidades que seriam geradas espontaneamente, oferecendo-se como uma alternativa a
no¢do metafisica de uma “raga” que determinaria uma suposta cultura inscrita no corpo € na cor. “Sob a
idéia chave da didspora, poderemos ver nio a “raga” e sim formas geopoliticas e geoculturais de vida que
sdo resultantes da intera¢do entre sistemas comunicativos e contextos que elas ndo sé incorporam, mas
também modificam e transcendem” (GILROY, 2001, p. 24 -25).



Nessa perspectiva, a Bahia — especialmente Salvador e cidades negras do
Recdoncavo — pela sua rica e diversa heranca africana, pela continuidade de suas
tradigdes e pela singularidade da cultura popular que renasce a, todo instante,
dialogando com o passado e interagindo com as novidades do presente — apresenta-se,
sem duvida, com forte potencial para este tipo de turismo, firmando-se como importante
centro de atracdo e trocas culturais no Atlantico Negro, o que parece justificar, também,
a crescente procura destes afro-americanos por esses destinos baianos nos dias atuais.

Como o “turismo de raizes” refere-se a atividades, experiéncias e desejos de
pessoas e grupos, uma outra questio que se levanta nessa arena turistica diz respeito aos
agentes sociais nela envolvidos (locais, nacionais e internacionais) e as relagcdes de
poder que nela se estabelecem, uma vez que a estruturacio de um mercado
especialmente voltado para esse turismo inclui, hoje, uma rede de agentes diversos, com
interesses diferenciados e muitas vezes conflituosos.

O “Turismo de Raizes Africanas” ou “Etnico (Afro)”, como tem sido
denominado pelos organismos gestores da atividade na Bahia e em nivel federal (MTur),
é, portanto, um campo de investigacdo recente e complexo que envolve as
especificidades culturais, histdricas e politicas de cada local de destino. Nesse sentido,
consideramos que existe uma variedade de assuntos controversos que surgem quando
locais repletos de tensdes historicas, dilemas e significados culturais, como o territério a

Festa da Boa Morte / Cachoeira, por exemplo, tornam-se objeto do turismo global.

Turismo étnico (afro) na Bahia: uma sintese do caso do territorio da Boa Morte

O Turismo de Raizes Africanas praticado por afro-americanos dos EUA, na
Bahia, provavelmente desde os anos de 1970, tem sido proposto estrategicamente pelo
estado como “uma atividade econdmica sustentdvel e com papel relevante na geracdo de
empregos e no ingresso de divisas, proporcionando a inclusdo social” (BAHIA, 2007a)’.

Trata-se de um fendmeno, que pode ser considerado sazonal, uma vez que o
Sfluxo é mais significativo no més de agosto (90%), quando coincide a disponibilidade de
tempo para viagem destes com a realizagdo dos festejos em louvor a Nossa Senhora da

. . A . . 10
Boa Morte na cidade da Cachoeira, embora, de acordo com agéncias e guias locais -,

? Proposta Preliminar da SETUR para o Turismo étnico afro na Bahia. (2007)

10 Agéncias locais entrevistadas: Lilas Turismo: GONZE, J. P. Jean Paul Alfred Philippe Gonze
(diretor/proprietario: depoimentos [jul. 2006 e agosto 2007]. Tatur Turismo: O’SULLIVAN, C.
Conor O’Sullivan (Diretor/proprietario): depoimento [ago. 2007]. Guias Especializados: ALBERICO
FILHO. Albérico Filho: depoimento [jul. 2006]. AQUINO, C. Clélia Aquino: depoimento [jul. 2006].



em funcdo da ampliacdo do mercado, essas visitas, atualmente, t€m ocorrido durante o
ano todo, de forma individual ou em pequenos grupos.

Considerando o limite deste artigo, destacaremos aqui apenas alguns dos
aspectos instigantes encontrados na dindmica deste turismo no estado, com base em
depoimentos e pesquisas em fontes secunddrias:

a) O primeiro deles diz respeito a diversidade de agentes sociais'', com
diferentes interesses, constituindo uma rede de relagdes sociais na dindmica da oferta e
da demanda do Turismo Etnico (Afro) na Bahia. No processo de mercadorizacio de
aspectos culturais étnicos, do qual o Turismo Etnico (Afro) faz parte, as relagdes sociais
que se estabelecem entre esses diferentes agentes, nem sempre sio pacificas, refletindo
relagdes de poder desiguais.

b) Na rede que se constitui em torno dessa dindmica, dominam as operadoras
estadunidenses. O Estado parece ainda ndo ter um papel significativo como
planejador, fomentador, disciplinador e condutor do processo de desenvolvimento do
turismo étnico (afro). Os Turistas afro-americanos dos EUA representam um grupo
heterogéneo de pessoas com diferentes interesses € motivagdes, mas no balanco entre
suas expectativas e percepgdes, de um modo geral, partilham da afirma¢do de que a
“Bahia” € um importante destino de heranca africana, o que representa um ponto
positivo para o incremento desse turismo no estado; como nicho de mercado,
correspondem ao tipo de turista “qualificado” que as estratégias de captacdo de clientes
para o destino Bahia pretendem atingir.

O que mais chama a ateng@o nesta rede que se constitui em torno desse turismo
especial, é que, os considerados étnicos (afro) baianos, em sua maioria, estdo
excluidos do processo de planejamento desse turismo, assim como de grande parte dos
beneficios que a atividade tem gerado. Nesse sentido, ainda que sejam elementos
fundamentais de sustenta¢do desse turismo enquanto guardides e produtores culturais,
dando “sentido de lugar” a esse destino e, especificamente aos territorios investigados,

nessa rede estes étnicos (afro) baianos tém sido vistos apenas como o elemento

BONSUCESSO, F. Frederico Nasson Soares Bonsucesso: depoimento [jun. 2007]. SANTOS, P. Paula
Santos: depoimento [jul. 2006].

Organizagdes Publicas estaduais e municipais; Organizagdes Sociais de Interesse Publico;
Organizagdes privadas como Agéncias de Receptivo local que atuam nesse mercado em Salvador e
prestadores de servigos de hospedagem; Representantes da Comunidade Negra — entre esses,
representantes de organizagdes sociais negras; representantes de organizagdes religiosas negras;
empresdrios; prestadores de servigos; artesdos e artistas auto-referenciados como negros, neste territério —
; Guias especializados que atuam nesse mercado em Salvador; Operadoras Estadunidenses e os Turistas
Afro-Americanos dos EUA.



“exOtico” que agrega valor aos discursos construidos para este turismo ou,
simplesmente, como objeto de apreciacdo destes turistas.

Esses aspectos refletem as relacdes que se estabelecem, entre os diversos agentes
sociais nesta arena turistica, envolvendo cultura e poder, seja nas relagdes entre agentes
do mercado emissor (EUA) e o receptor (BAHIA), que ndo estdo dissociadas da
configuracdo global do poder existente entre os que se consideram “centros do mundo”
(os EUA) e os demais, considerados dos “paises periféricos”, seja entre os agentes
intermedidrios no destino (estado, agéncias e guias), ou, ainda, entre 0s sujeitos
considerados “étnicos (afro)” e os agentes locais, como também entre os préprios
“étnicos (afro)” dos territdrios investigados que, em grande parte, permanecem fora dos
espacos de poder e sem voz.

Até o presente momento, percebemos que esse turismo tem ocorrido de fora para
dentro e de cima para baixo, gerando questionamentos seja dos sujeitos ouvidos nos
diferentes territorios investigados, seja da maioria dos turistas entrevistados durante a
sua experiéncia no destino.

¢) Um outro aspecto instigante, também observado, € a inser¢do da Festa da Boa
Morte como um dos principais atrativos para o mercado Afro-Americano, tanto para
quem oferta como para os demandantes.

Na construcdo das rotas para a heranca africana na Bahia, verificamos que os
discursos produzidos tanto pelos agentes governamentais como pelas operadoras
internacionais, agencias de receptivo e guias locais destacam aspectos culturais étnicos
da populacdo negra destas localidades, em fungdo das expressdes culturais de origem
africana que, ao longo do tempo, tém sido re-elaboradas neste estado pela sua
populacdo, principalmente no que diz respeito a cidade de Salvador e cidades negras do
Recdncavo como Cachoeira e Santo Amaro.

O territério Festa da Boa Morte / Cachoeira, por seu valor simbdlico para os
afrodescendentes, tem sido considerado o principal motivo da visitacdio dos afro-
americanos dos EUA, sendo também, parte fundamental da estratégia utilizada pelas
operadoras (ao lado do candomblé e do préprio povo negro da Bahia) na construcio da
imagem do destino Bahia para motivar os seus clientes estadunidenses.

No que diz respeito, especificamente a este territorio, vale aqui salientar alguns

outros aspectos evidenciados:



Evidentemente, o turista, as secretarias de turismo, ou 0s organismos
que fomentam o turismo se interessariam para que o calendario da festa
visasse a um fluxo maior de turistas para a cidade, mas infelizmente ela
ndo é uma festa turistica. O turismo que trate de aproveita-la da melhor
forma. A Irmandade estd certa, ndo tem porque mudar o dia da
anunciacdo de Nossa Senhora para que vocé€ (turista) possa vir
participar da festa. Este € um culto religioso, a festa ndo é do turista, é
de Nossa Senhora (informacdo verbal, BORBA, 2006)".

Depoimentos como o da artesd Ivanise Borba, acima colocado e relativo ao
territério Festa da Boa Morte, revelam que a apropriacdo que os diversos agentes fazem
dessa celebragdo religiosa — na qual a Irmandade pratica e cultiva os seus valores
culturais — quase sempre obedece a uma légica de exploracdo “feita pelo turismo” e
“para os turistas”. Servindo a interesses politicos e comerciais, essa logica acaba por
tornar a tradicdo da Boa Morte uma manifestacdo “exdtica” para o turismo, na medida
em que, dentro desse jogo de mercado e das politicas de identidade, apenas o valor
alegérico” (ARANTES, 2004, p. 113) é associado a este patrimdnio imaterial em

detrimento do que ele representa, simbolicamente, para a [Irmandade e outros.

Isso se reflete, também, nas condicdes minimas oferecidas a essa confraria de
mulheres negras e pobres, em grande parte, para que possam dar continuidade as suas
préticas culturais. E a “Bahia da festa”, desvalorizando a prépria “esséncia do lugar”, os

sujeitos e as suas construcdes simbdlicas.

Depoimentos de pequenos e médios comerciantes, como também de prestadores
de servigos locais', levam-nos a confirmar que a festa da Boa Morte representa uma
grande oportunidade — hd muito trabalho nesta época, em compensagdo, “todos ganham
muito dinheiro” —, uma vez que, no resto do ano, a cidade fica relativamente vazia,
como verificamos tanto em 2006 como em 2007.

Vale-se ressaltar que os beneficios econdmicos gerados pela atividade para a
populag@o local, ainda que existentes, sdo pontuais e restritos a alguns agentes sociais

refletindo uma légica perversa no processo de mercantilizacdo da cultura afro-baiana.

" Artesa de Salvador que, anualmente participa da festa e nesta vende a sua produgio artistica.

" Depoimentos colhidos antes e durante a Festa da Boa Morte em 2006/2007: Angélica: vendedora de
joias artesanais (01/06/07); Antonio Jorge Bittencourt: artista / artesdo de Salvador (13/08/06);
Damario da Cruz: poeta, jornalista e proprietario do Espago Cultural Pouso da Palavra (14/08/07); Davi
Rodrigues: artista, membro da Associagdo de Artistas de Cachoeira ( 12/08/06); D. Fenina: vendedora
de comidas e bebidas na rodovidria da Cachoeira (19/07/07); Edvan: artista / artesdo de Salvador
(14/08/06); Ivanise Borba: artista / artesd de Salvador (14/08/06); Josie: garconete da Pizzaria
Shambhalah de Cachoeira (11/08/06); Marcos: guia turistico de Cachoeira e garcom (14/08/07);
Raimundo Cerqueira: presidente da Sociedade Cultural Lyra Siciliana (15/08/06); Rosdngela: artesa
(01/06/07); Silvio: sécio-proprietario da Pousada Paraguassi — em Sado Félix (12/08/06); Silvoney:
vendedor de artesanato de Maragogipinho (10/08/06).



Nessa atividade, os maiores beneficiados tém sido as operadoras e parceiros
internacionais, os hotéis, as agéncias — nehuma delas sob o controle de afrodescendentes
baianos —, os poucos guias especializados na drea e outros prestadores de servicos ao
turismo, em geral, como restaurantes, transportadoras locais, joalherias, etc., onde ainda
é rara ou imperceptivel a presenga de negros locais.

Portanto, ndo podemos perder de vista que a comercializacdo da cultura
afrodescendente pela atividade turistica — cuja exploracio e o gerenciamento t€m sido
dominados por uma elite empresarial e governamental — também neste territério, ainda
estd muito distante de contemplar os locais com a melhoria de suas condi¢des de vida.
Parece-nos, portanto, fundamental se pensar na sustentabilidade dessas pessoas para
além desse periodo de maior fluxo de afro-americanos, que é sazonal, como ji vimos.

Podemos inferir entdo, que no processo de mercadorizagdo da cultura afro-
baiana, em que a “diferenca” passa a agregar valor aos negdcios étnicos — inclusive e
especialmente neste segmento turistico — a apropriacdo do conteido simbdlico da
negritude tem sido feita pelos mais diversos agentes envolvidos nesta atividade
(publicos, privados e sociais), porém esta apropriacio ndo se faz acompanhar,
necessariamente, de beneficios que promovam a participagdo politico-social real desta
populacdo no conjunto mais amplo das relacdes sociais no estado.

No que diz respeito a diversidade cultural deste territério, muitos de seus
atrativos permanecem fora dos roteiros construidos para essa modalidade de turismo,
seja em funcdo da dificuldade de acesso a estas referéncias culturais; ou, ainda, pelo
desconhecimento do potencial cultural do territério em questao.

Ouvindo as “vozes” dos sujeitos sobre o Turismo Etnico (Afro) no territério
Cachoeira / Festa da Boa Morte, podemos inferir que a Irmandade da Boa Morte e
outros grupos da comunidade negra local, ainda que vitimados pelo preconceito e pela
discriminagdo, ao longo dos séculos, encontraram condigdes minimas para desenvolver
sua sociabilidade e cultivar seus valores culturais evidenciados neste territorio, valores
que, embora ndo sejam compartilhados por todos os nativos, ddo a este territdrio sentido
de lugar.

Por outro lado, a festa da Boa Morte € uma forte “referéncia” das raizes das
culturas africanas neste territorio, “permitindo aproximar e reviver o sentimento de
pertenca a um grupo”, no nosso estudo em destaque o étnico, em funcdo desses

“sentidos simbdlicos” que lhe sdo atribuidos — pelos membros da Irmandade, alguns



sujeitos locais e visitantes —, embora para outros agentes sociais ela seja valorizada,
muitas vezes, apenas no aspecto “alegdrico”.

Percebe-se, assim, que as estratégias utilizadas para o Turismo Etnico
(Afro) em Cachoeira, pelo menos até o presente momento, estdo sendo definidas sem a
garantia do trabalho conjunto, participativo e democritico, ndo correspondendo,
portanto, a perspectiva do turismo sustentavel utilizada neste estudo (SACHS, 1993,
p-37), o que pode indicar a relativa importancia que o Estado tem dado a esse turismo
como indutor do desenvolvimento deste territério e de sua populacdo negro-mestica,
ainda que a festa da Boa Morte represente um dos principais atrativos para a atividade
no local.

Por fim, considerando-se que o “Turismo Etnico (Afro)”, enquanto
construcdo sociocultural e como uma possibilidade para o desenvolvimento sustentdvel,
resultard de uma relacdo dialégica complexa entre os miltiplos atores envolvidos, com
objetivos e programas diversos e também com cotas desiguais de poder, o debate sobre
este tema ndo pode nem deve passar ao largo dos debates sobre culturas, identidades e
racismo na sua transversalidade com os interesses e relagcdes de poder em nivel local e

global.
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